LLLo6 3p0o6bUTK yyacTb y 3axofi MakCcMMaibHO epeKTUBHOLO, MPOMNOHYEMO BaM CKOpPMUCTaTUCH

0,003TKOBUMU MOXK/TMBOCTSIMU: CTaTU MAPTHEPOM i 06paTu TOM BUA, MAapTHEPCTBA, KU
HaMKpalle BignoBiga€ uinam BaLwoi KOMNaHii

Maketn/ . MapTHe OdiuinHMM
| S

BucTyn i3 ponosianto, pernamMeHT 10 x&. 15 xs. 20 xs.
MOXKNIUBICTb B3ATK y4YacTb y AUCKYCii TeMaTU4YHOI NaHeni + + + +
OronoweHHAa KOMMNaHii K NapTHepa Beay4nMm + ar
AHOHC yyacHMKa/cnikepa Ha odiLliMHUX pecypcax dopyMy + + + +
Po3MilleHHS HOBUHU NapTHepa y couianbHUX Mepexax 1 2
dopyMy (MaTepian Haga€ napTHeP)

BcTynHe cnoBo MeHepkKepa KOMMaHii Ha BigKpUTTI 3axoay +
Po3MileHHsa norotmny Ha camTti popymy o -+ -+
Po3noBclomXeHHS MaTepianiB KoMNaHii Yepe3 1 2
email-marketing (MaTepian Hapae napTHep)

Po3MiweHHa 6aHepy KOMMaHii y 30Hi npoBegeHHA popyMy +
Po3MiweHHA norotuny KoMnaHii Ha 6peHaBoni popymMy + +
ﬁgghélguﬁlgngg qp)gg;gyuzooxzsoo MM) KOMMaHii y 30Hi + + + +
HapaHHa poboyoro Micus y 30Hi ekcrno3suuii cTin 70X70, 2 CTinbLi) + + + +
qP)%spc;w;z-ngq;ng%S)Mauii Big, NapTHepa 5-TM ydacHUKaMu +

HapaHHA KOHTaKTIB criikepiB popyMy + +

HapaHHA KOHTaKTIB YCix 3apeecTpoBaHUX y4acHUKIB popyMy





